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2021东方卫视春节晚会

融合传播数据分析报告

监测时间：2021.02.11至2021.02.13



一、唱响时代颂歌 彰显家国情怀

二、全域破屏传播 潮流现实主义

三、科技赋能舞台 尽展海派特色

四、品牌强力赋能 营销全域进阶



唱响时代颂歌

彰显家国情怀



热 搜 上 榜 ：

103个热搜词在榜

24次位列榜单前三

实时直播：

腾讯视频、爱奇

艺、抖音累计直播
观看人次超583万

朋友圈热度：

358家媒体报道发
文6916条，微信文
章阅读103万人次

美誉度：

晚会正向口碑93.6；
人民日报、新华网等
主流媒体积极报道

网络融合传播影响力

位列同日电视

春晚第一

微博互动：

微博KOL互动量

3118.2万次；话题
阅读93.6亿人次，

讨论2572万条

短视频流量：

微博、抖音短视频
播放超17亿次，抖
音获赞943.6万个

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



收视问鼎

晚会全时段：

CSM63城收视2.71，CSM35城收视2.65

 晚会正片：

CSM63城收视3.07，CSM35城收视3.01

 双网收视破3，2021年省级卫视春晚第一

单节目不断迎来收视高潮

宋小宝、秦岚小品《隔离不了的爱》创当晚最高

收视3.26

武林外传剧组小品《同福喜事》创当晚收视次

高 点3.25

朱一龙演唱《女儿情》创当晚歌曲演唱最高收视

3.25；00后/90后两大人群收视份额破11%

肖战演唱《异乡人》创00后当晚最高收视2.86

《隔离不了的爱》收视3.26 《女儿情》收视3.25

本页收视率数据均来自网络公开资料整理

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



2月12日晚间黄金档电视节目融合传播指数榜TOP10

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



2月12日播出的电视春晚 网络融合传播指数

2021东方卫视春晚 80.95

2021北京卫视春晚 77.07

2021湖南卫视华人华侨春晚 65.1

2021江苏卫视春晚 61.28

2021东南卫视春晚 58.29

2021央视戏曲春晚 31.94

2021和美之约·丝路春晚 22.12

2021宁夏卫视春晚 15.27

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日

2月11日-2月13日期间大年初一档电视春晚
网络融合影响力排名

《2021东方春晚》的网媒报道量、微信刊发

量、微博热议提及量均高于当晚播出的其他

春晚节目。

《2021东方春晚》爱奇艺热度6485，优酷

热度7624，腾讯视频的PGC专辑点击量为

2149.5万次。



献礼建党百年华诞，唱响时代颂歌

著名歌唱家伊丽媛演唱
《百年再起航》。编曲
有新意，演唱有真心，
打动观众。

微博网友“夏恨冬”：祖国母亲百年诞辰快乐！愿你芝
麻开花节节高，共看我党缔造的繁华盛世！

东方卫视节目组连线84  
岁藏族歌唱家才旦卓玛、
丁真、廖昌永、56个民
族合唱团 演绎《再唱山
歌给党听》。
隔空对唱+重新编排的
方式，创意满满也真挚
动人，让更多年轻朋友
们爱上了这首歌。

潇洒的尖尖先生说：#才旦
卓玛丁真再唱山歌给党听#
我在饭厅公放视频，没想
到我妈听到前面才旦老师
的唱的忍不住一起唱了起
来。真真的部分听起来感
情真挚，很有感染力！

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



20余家主流媒体账号发布博文阅读量1461万

#才旦卓玛丁真再唱山歌给党听#登上微博要
闻榜第一，微博热搜第二，微博主话题阅读
量超1.2亿人次，短视频播放超570万次。

“丁真 再唱山歌给党听”登上QQ
热搜和抖音热搜，抖音短视频超
百 万人在线观看。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



《情系千万家》节目邀请各行各业的平凡英雄家

庭，为观众送上新年祝福，温暖陪伴与榜样激励同

在。

◆ 援鄂医疗队最美夫妻档龚亚斌、折哲

◆浦东三十年建设家庭张蕴弘家庭

◆ 扶贫干部家庭顾诚、杨芸帆

◆东海第一救助飞行员宋寅、万秋

情系千万家，牵动你我心

#朱一龙感谢援鄂一线医护#微博话题阅
读531.5万人次，讨论8.1万条。

朱一龙连唱《当年
情》等情歌， 热门
内容单条播放量超
1600万次。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日
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小品表现高水准

如意伯爵123：用尽一切奔
向你这个舞台灯光效果太
棒了，感觉回到了《我们
的歌》的现场

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日

棠棠糖啊看了这么多台的小品，武林外传我
唯一看得进去笑得出来的小品！！

香辣鸡腿白：#东方卫视春晚#贾冰这部小品一战封神
了 最近就好心疼我爸 我整个哭爆

秋名琴师 :笑死我了，看小品感觉秦岚是宋小宝老公，
大叉着腿往沙发一坐，“来我跟你唠唠！”

雪草央 ：东方卫视春晚 傅首尔 黄龄 金靖，这是名媛
下午茶吧哈哈

青颜也是青潋 :武林外传这个小品，他
们的腔调一点点都没有变，老朋友回来
的感觉，他们之间的氛围真的太好了

仙道第一小黑脸：东方卫视的春晚每
年都办得很好诶，新潮与传统融合的
同时，还能突出上海的特色，真的很
有水平

2019树上一朵云 ：#东方卫视春晚#去年的两件大事，
一是战疫，一是扶贫，很高兴在东方卫视的舞台上见
到他们。致敬，感谢

浮尘浅夏 ： 五十六个民族再唱山歌给党听，红心
向党[心]永远跟党走[心]不忘初心，砥砺前行

桦叶·Depp：龙哥和耀庆
舅舅的节目真的太惊喜了！
音乐剧的形式！改编的音
乐剧的歌！！太棒了！！



全域破屏传播

潮流现实主义



《2021年东方春晚》全网热搜话题词云图

103个热搜词在10个榜单热议，24次位列榜单前三甲

#东方卫视春晚#  

阅读量超50亿人次

讨论量1626.2万条

近200个微博话题，阅读93.6亿人次，讨论超2572万条

11个微博话题阅读量过亿，55个微博话题阅读量超千万

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



抖音话题累计播放量15.4亿次

热门短视频累计获赞943.6万个

累计评论超43万条

24条短视频获赞10万+

《四十而已》
获赞74.5w

肖战画牛
获赞77.5w

《你是对的人》
获赞77.9w

微博短视频累计播放

1.75亿次，最高播放短视频是

东方卫视春晚发布的朱一龙连

唱三首情歌，播放1633万次

晚会内涵丰富，看点十足，相关短视频被网友热点击，微博
及抖音累计播放超17亿次，抖音获赞近千万个。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



爱奇艺直播31.7万人气

最高热度6485

腾讯视频直播观看108.8万人次

播放2149.5万次

抖音直播观看442.6万人次

晚会在爱奇艺、腾讯视频和抖音APP累计直播观看人次
583.1万，腾讯视频和爱奇艺播放热度依旧不俗，网友观看
热情高涨。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日
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小品《隔离不了的爱》 第五年：宋小宝+X女神

小品《今年过节不孤单》 第四年：三人成X

小品《他来了》 东方一直”在行动”

“隔离不隔爱，处处显亲情“

◆ 热门短视频播放247万次
◆ 热门微博话题阅读1.5亿人次

◆“宋小宝秦岚演夫妻”登上微博热搜第16，引网友热议

响应国家号召“非必要不返乡” 辣目洋子、马伯骞搞笑搭档

◆“我男朋友马伯骞 我
叫他大伯”登上微博
热搜第一，热门微博
短视频播放2100万次

结合热门的直播电商元素，
用户脱贫致富，发扬乡村
振兴战略

◆腾讯短视频播放16.2万次

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日
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《四十而已》聚焦现
实的打工人、以及一
直热议的酒桌文化。
⚫ 抖音热门视频点

赞超70万个，话 ： 已

题#2021贾冰小
品 播放量达
8387.2万次

第
二 小

搭 《
档 健
：康
文 你
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范 》
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湉
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品
次 《
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林
再
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聚
传
首 》

《武林外传》剧组时隔15年重聚，小品演绎
为观众圆梦，网友纷纷热议“爷青回”。
⚫ 多平台热搜上榜27次
⚫ 热门微博短视频播放超3800万次

年 品 《健康你我他》关注社区邻里相处、健康锻炼。

⚫ 微博话题累计阅读880.4万人次

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



传统与潮流的融合、跨界合作等混搭，精准拿捏各年

龄段观众的审美，通过展现40-00时间线的代表音乐，

让每个年代的观众都找寻他们各自的时代记忆。

《起风了》

张含韵、余笛、闫永强三人美声、民

乐混搭，创新演绎热门作品《起风

了》，抖音话题#张含韵余笛唢呐版

起风了播放量超1400万次

抖音话题播放超1400万次
累计微博短视频播放2100万次

抖音点赞量41.1万个

《今年过节不孤单》

《今年过节不孤单》精准拿捏年轻

观众审美，话题#我男朋友马伯骞

我叫他大伯#4次登上各平台热搜榜

单，微博热搜最高第一位

经典+女团+海派旗袍

《玫瑰玫瑰我爱你》

新晋女团组合THE9演绎《玫瑰玫

瑰我爱你》，话题海派旗袍引全网

热议，微博娱乐榜第二位

微博 短视频播放124万次

《黑猫警长》

R1SE合体带来《黑猫警长》，致敬

上海美术电影制片厂与80、90后的

“童年回忆

男团+国潮

美声+流行+民乐流行艺人+演员+小品

微博短视频播放量503万次

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



《凡尔赛的下午茶》
融入脱口秀

金靖傅首尔被称凡学大师

《幸福AB面》
音乐剧的形式
探讨幸福的真谛

语言类节目加入脱口秀、音乐剧、情景剧等设计

东方春晚首次用录制MV的

方式，一镜到底的镜头语言

完整表达歌曲《异乡人》

武林外传+情景剧再续武林情缘

《武林外传》剧组再度携手演
绎的室内情景剧，按照原版电
视剧做了第81回的内容，为
《武林外传》画上圆满的句号

全民共创武林外传第八十二回
话题阅读超千万人次

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



科技赋能舞台

尽展海派特色



10个空中灯光屏幕圆盘+超40  
台数控集成卷扬机，象征着“十
全十美、团团圆圆”的美好寓
意；旋转舞台+并凭五套+花瓣
型立体升降舞台塑造沉浸式场景

《凡尔赛的下午茶》

利用旋转舞台将其划分
为两个区域，合理分配
演员调度空间，呈现更
三维立体的屏幕效果

《用尽一切奔向你》

合理运用“台阶”和
“门”等元素，传递
歌曲表达的的意象。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



上海各界代表如援鄂医疗队

最美夫妻档、浦东三十年建

设家庭等讲述上海故事

旗袍界泰斗任林昌与旗袍

设计者章亚华现场讲解海

派旗袍，弘扬非遗文化

沪籍艺人+上海故事+上海文化

综艺+剧集IP+晚会

《正青春》 《追光吧！哥哥》 《欢乐喜剧人》

第十届中国花博会

群口相声《百花争春》为第十届

中国花卉博览会“量身定制”，

以穿越方式讲述故事，惊喜满满

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日
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54.8% 肖战

朱一龙

宋小宝

丁真

姚晨

著名歌唱家 伊丽媛、才旦卓玛、廖昌永

阳光向上的青年偶像 朱一龙、肖战、丁禹兮

唤起青春回忆的嘉宾 武林外传剧组

男团女团 THE9、R1SE

受欢迎的喜剧演员 宋小宝、贾冰、金靖、杨树林

新晋热门嘉宾 马伯骞、辣目洋子

微博贡献度TOP5 微信贡献度TOP5

著名歌唱家、实力派演员、新潮嘉宾、青春偶像等嘉

宾涵盖各年段观众需求，彰显上海开放、包容、向

上、潮流的特质。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日

网媒贡献度TOP5



2.5%

14.1%

70.6%

10.9%
1.3% 0.6%

4-12岁 13-19岁 20-34岁 35-49岁 50-59岁 60岁以上

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日

网络热议用户性别分布

男性 15%

女性 85%

网络热议用户年龄分布

79.7%

1.3%
17.4%

网络热议用户学历分布

大学 高中

1.6%



品牌价值赋能

营销全域进阶



舞台曝光 节目单 品牌广告

准时播报品牌活动，

透过东方春晚超大流

量窗口引导观众关注

品牌参与活动。

抖音通过东方卫视春晚平台，结合

“就地过年”场景，联结观众节日情

感，激发用户分享幸福春节，提高品

牌和用户之间粘性。

+15.5%

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日

朋友圈热度

+30.5% +4.1%

抖音APP和东方卫视春晚

网络关联热度提升效果

微博讨论热度 网媒曝光度



奶爸主持人推荐

瓜瓜龙启蒙关联东方卫视春晚 热度提升

网媒曝光热度 +5.25倍

微博讨论热度 +1倍

朋友圈关注热度 +3倍

插播品牌广告

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日

口播推荐，聚焦式输出

瓜瓜龙借助东方卫视春晚超高关注度，发布品

牌新春福利，活动内容直接触达目标用户，将品牌

“兴趣启蒙”的理念送入千家万户。

“瓜瓜龙启蒙”和“东方卫视春晚” 

网络关联热度提升效果



网媒曝光热度 +25%

微博讨论热度 +104%

马伯骞节目中植入口播，传递品牌“给每

一个背井离乡的人都感觉想在家过年一

样”的温情祝福。

东方卫视春晚播出前后

品牌网络影响力提升

“好人家”致力打造高端火锅底料，借助东

方卫视春晚顶级影响力，用火锅的欢聚氛围，寄

托人们对回家团聚的情感期盼，使好人家高端火

锅底料品牌深入人心。

借助节目场景，温情输出品牌形象

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



网媒热议度 +18.4%

微博热议度 +37.1%

品牌广告展示产品登台展示

主持人口播

品牌slogan

节目播出后“小刀电动车”网络热度增量

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日

小刀双动力电动车作为人们美好生活的交通载

体，见证了时代的发展。小刀电动车通过东方卫视

春晚中上海话生灵活现的表达，显得更加贴近人

心。

“小刀电动车”多次在晚会中曝光



微博讨论热度网媒关注度 朋友圈热度

7.5% 7.3%

主持人口播品牌广告曝光

“途观X”品牌及产品多次曝光展示

途观X借力东方春晚“高品

质”的品牌形象，展示自身产品

特色，输出“造浪 独型”的产

品调性，引导观众关注，增强品

牌影响力。

晚会播出前后

“途观X”品牌网络影响力提升效果

30.4%

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日



品牌网络影响力提升效果

网媒关注度

+60.5%

微博提及量

+301.9%

朋友圈关联热度

+200%

借助东方春晚顶级IP超高流量和高品质形

象，”贝壳“网络热度大幅提升。

“贝壳” 百度搜索用户画像

贝壳百度热议用户集中在20-29岁、30-39岁两个年龄

段；2021东方春晚的热议用户有7成都集中在20-34岁，

属于有消费能力的年轻群体，与贝壳的目标正一致。

数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库

数据监测时间：2021年2月11日-2021年2月13日
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