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超级规模成就独特传播穿透力
中国最具传播穿透力的省级卫视

跨越区域、民俗文化与用户心智的实力超级传播



湖南卫视成为中国省级卫视发展标杆，为客户提供强大品牌背书

【国内】

湖南卫视已超十年连续蝉联“年度全国观众最喜爱的省级卫视”称号。

【亚洲】

2017年，在由世界品牌实验室和世界经理人集团共同
编制和发布的《亚洲品牌500强》排行榜中，湖南卫视
首度挺进100强，品牌排名超越凤凰卫视和NHK，在亚
洲传媒行业仅次于CCTV。

2018年，湖南广播电视台排位继续上涨，较上年提升7
个位次；充分彰显权威业界对湖南广电的肯定，作为
亚洲第二大媒体品牌，实力地位无可撼动。

99.3%

国内品牌知名度

数据来源：美兰德微信调研平台 Source:2018.10@CMMR Co.Ltd



湖南卫视在2009-2018年全国可接收人口变化情况

数据来源：美兰德•中国电视覆盖与收视状况调查数据库Source:1999-2018.8@CMMR Co.Ltd
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湖南卫视在全国覆盖人口规模达12.2亿，位列省级卫视第一

覆盖人口
121947.0万人



湖南卫视全国月到达人数超8.1亿，喜爱观众人数超过2.5亿，
是全国电视观众最喜爱的省级卫视

数据来源：美兰德•中国电视覆盖与收视状况调查数据库Source:2018.8@CMMR Co.Ltd
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2018年湖南卫视全国月到达及稳定观众分布均匀

湖南卫视全国总喜爱观众人数超2.52亿，

约是排名第二卫视的两倍，在省级卫视中

遥遥领先。

2018年全国省级卫视喜爱观众数TOP5（单位：万人）



湖南卫视深度锁定人口核心城市，目标受众消费活跃度高

湖南卫视在56个71大中城市的覆盖人口在全国省级卫视中排名第一
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数据来源：美兰德•中国电视覆盖与收视状况调查数据库 Source:2018.8@CMMR Co.Ltd



湖南卫视已是国民阖家欢“下饭”频道

29.8%的观众认为，湖南

卫视非常适合在朋友聚
会时收看

31% 的 观 众 选 择

经常与情侣一起
在湖南卫视追剧

六成调查用户表示更愿意与

家人在一起收看湖南卫视。

27% 的 观 众 在

独自消遣时会
常看湖南卫视

61%

31%

30%

27%

数据来源：美兰德微信调研平台 Source: 2018.10 @CMMR Co.Ltd
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活力青春筑造传播引导力

激发青春浪潮的入口

青年观众用户心智集合之地
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湖南卫视均衡发力家庭客厅电视市场，传播辐射面广
20-49岁、收入及文化水平相对较高人群是收视主力
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数据来源：美兰德•中国电视覆盖与收视状况调查数据库Source:2018.8@CMMR Co.Ltd



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

湖南卫视网络热议用户囊括东部沿海发达地区，广告价值显著

>=5%
3%-5%
2%-3%
1%-2%
<1%

从微博热议人群地域分布及学历分布来看，湖南卫视的受众主要分布在经济较为发达、广告投放价值较高的东部沿海发

达省份，且具有较高学历的受众占比接近六成，广告价值凸显。

北京：7.64%

山东：5.14%

广东：8.88%

福建：3.04%

浙江：4.22%

江苏：4.58%

上海：3.68%湖南：4.9%

地域分布
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学历比例
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初中 小学

2018年湖南卫视微博热议人群结构

60%
69.7%

30.3%



数据来源：美兰德•中国电视覆盖与收视状况调查数据库Source:2018.8@CMMR Co.Ltd

湖南卫视IPTV/OTT TV 男性观众占比更高，男性网络用户
连续三年增长，精英男性正在成为收视新势力

湖南卫视IPTV网络电视用户及OTT智能电视直播用户中男性占比均超

51%，三成以上为20-34岁年轻群体，高等文化水平者占比超过20%。

男性2015年
2016年

2017年
2018年

20.30%
25.50%

29.15%
30.30%

2015-2018湖南卫视网络用户性别分布：

仍以女性为主，男性用户不断增加

IPTV

OTT

51.5
%

51.2
%

高于全国平均水平
0.8个百分点



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

湖南卫视主持人拥有青年群体喜爱的特质
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白岩松

沈梦辰

王冠

2018年全国主持人综合影响力

TOP10

成熟孩子气特质
第一个粉丝破亿的明星
深受观众和艺人的喜欢
在娱乐圈极具号召力
粉丝超1亿人

爱好广泛
有才情但不张扬
正能量爆棚
深受高知人群喜欢

谢娜微博粉丝

1.15亿人



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日
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2018年湖南卫视喜爱观众在不同年龄段人群中的占比

2018年12-19岁电视观众中喜欢收看湖南卫视的观众仍超过43.3%，20-34岁电视观众中喜欢收看湖南卫视的观众占32.2%，

均是排名第二卫视的近两倍。

32.2%

15.5%

10.0%
8.1%

3.4%

湖南卫视××卫视××卫视××卫视××卫视

湖南卫视粉丝辐射中国青年群体的半壁江山，牢牢锁定
1/3以上中国青年电视观众

12-19岁 20-34岁



新时代的高知青年 2
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极具判断力和鉴赏力，对时下话题保

持独特见解，借助湖南卫视汲取并传

递社会正能量

具有消费能力的学生党

年轻父母及青少年教育者

时尚潮流引领者
青春潮流
价值入口

湖南卫视从聚合用户到消费引导，形成青春潮流价值入口

影视Fans、综艺达人、追星族以及追

求高品位的时尚达人，在湖南卫视平

台发掘新产品和新话题

年轻态敢尝鲜的白领阶层
勇于创新并对新鲜事物始终保持较高

的兴趣，借助湖南卫视了解当下社会

热点、流行趋势

具有拼搏精神的都市中坚力量

聚合年轻群体的湖南卫视也收到

家长及青少年教育者的关注，借

此了解年轻人心理、走近年轻人

生活，关注青年一代成长历程

湖南卫视及王牌节目伴随80、90、00

后成长，并在每个阶段影响心智，湖

南卫视成为追逐其成长的伴随者

年轻态平台让人放松减压，励志公益

内容激励前行，社会中坚力量在此汲

取快乐和力量
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创意青春点燃传播影响力

新青年的时代活力正能量创意表达

正确引导中国青年践行生活新主张



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

湖南卫视网络影响力持续排名全国上星频道第一，居高声自远

湖南卫视
网媒关注度

份额
27.5%

湖南卫视
微博提及量

份额
42.6%

湖南卫视
视频点击量

份额
34.5%

湖南卫视
微信公号刊
发量份额
24.3%

41.5万条 376.6万条 15.3万篇 230.5亿次

2018年1-9月湖南卫视网络传播四维度总量及排名

网媒关注度 微博提及量 微信公号刊发量 视频点击量

2018年1-9月湖南卫视网络影响力四指标数据在上星频道网络传播各指标总量中均占四分之一以上份额

第一名 第一名 第一名 第一名



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

用年轻人喜欢的表达方式，承担大众媒体的社会责任
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我的青春在丝路

百心百匠

我爱你中国

生机无限

新闻大求真

快乐哆唻咪

汉语桥

新时代学习大会

平民英雄

中华文明之美

视频点击量(万次）

2018年湖南卫视新闻及专题类重点节目视频点击量TOP10



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

用心做品牌，走心公益广告阐释青春意义传递青春正能量

三八妇女节公益广告：一
股清流“女性能顶半边天”

感动网友

行动的力量，决定声音的响
亮，发出中国青年的声音

年轻党员的选择:我愿意尝遍
辛酸苦辣，只为你甜蜜的团圆

门外的风景，心中的世界
关爱留守儿童心理健康

汉字书千年，文脉永流传让网络干净一点，再干净一点
净化网络空间，保护未成年人

我的二维码名片

综艺节目公益广告

“快乐有爱”走心公益-种菜篇：
她不是爱种菜，她只是爱你

致敬长沙 文明就在一点点 警惕儿童异物窒息用专业守护绿水青山

放飞梦想 绽放初心



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

贴近新青年需求大胆创新，社交平台美誉度连续三年增长

2018年全国省级卫视社交平台美誉度

连续三年
社交平台

美誉度增长 72.9%
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湖南卫视 XX卫视 XX卫视 XX卫视 XX卫视 XX卫视 XX卫视 XX卫视

正面点赞 中立客观 负面吐槽



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

湖南卫视精品频出，重点综艺强势霸占全国头部位置

◆在互联网络传播最

为热烈的头部综艺

中，湖南卫视所属

节目上榜最多，创

新力和影响力最强。

0

0.2

0.4

0.6

0.8

1

网媒关注度过万 微博提及量过百万 视频点击量过十亿 微信公号刊发量过万

42.9% 44.9% 45.2%
26.4%

其他频道综艺 湖南卫视综艺

全国上星频道在播

综 艺37档网媒关

注度过万条，湖

南卫视占11档，

居首位

全国上星频道在播

综艺25档微博提

及量过百万条，

湖南卫视占9档，

居首位

全国上星频道在播

综艺20档视频点

击量过十亿次，

湖南卫视占9档，

居首位

全 国 上 星 频 道 在 播

综 艺 17档 微 信 公

号刊发量过万篇，

湖南卫视占5档，

居首位

声量/流量贡献占比



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

2018年电视综艺网络影响力综合指数前十中湖南卫视占六席

2018年109月湖南卫视共播出18档综艺，其中全国上星频道综艺网络影响力综合指数TOP10中湖南卫视有6档节目，

TOP20中有9档，湖南卫视重点综艺节目在播期间网络影响力均处较高位置。

99.6 

99.5 

99.1 

98.9 

98.4 

98.3 

98.3 

98.1 

97.9 

97.7 

歌手

快乐大本营

奔跑吧

中餐厅

极限挑战

中国好声音

向往的生活

王牌对王牌

幻乐之城

天天向上

2018全国上星频道在播电视综艺节目网络影响力
综合指数TOP10

2018电视综艺节目网络影响力综合指数TOP20中
各平台入围数量（档）

9

6

2

1 1 1

湖南卫视 浙江卫视 东方卫视 北京卫视 CCTV-1 江苏卫视



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

2018年首播电视剧网络影响力综合指数前十湖南卫视独占五席

2018年全国上星频道推出首播剧131部，网络传播综合影响力前十中湖南卫视重点剧目占据五席，前二十中湖南卫视占

9部；17部首播剧挺进网络传播综合影响力前五十，占比超过30%，在五大卫视中独占鳌头。

排名 名称 综合指数 首播平台

1 扶摇 98.39 浙江卫视

2 香蜜沉沉烬如霜 98.28 江苏卫视

3 一千零一夜 97.37 湖南卫视

4 谈判官 96.72 湖南卫视

5 武动乾坤 96.4 东方卫视

6 甜蜜暴击 96.34 湖南卫视

7 天盛长歌 96.2 湖南卫视

8 南方有乔木 95.96 江苏卫视;浙江卫视

9 恋爱先生 95.81 江苏卫视,东方卫视

10 斗破苍穹 95.6 湖南卫视

2018年1-9月首播剧网络影响力综合指数TOP10

17

13
12

10

6

2 2
1

2018年首播剧网络传播综合指数TOP50中
各平台入围数量（部）

注：湖南卫视、CCTV-8、CCTV-1均为独播剧，其他包含
独播剧和联播剧。



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

湖南卫视晚会最嗨最青春，是年轻人集中度活跃度最高的舞台

大学, 

51.82%高中, 

33.18%

初中, 

11.36%

小学, 

3.64%

24岁以下, 

62.15%
25-34岁, 

30.77%

35-44岁, 

5.03%

45-60岁, 

1.60%
60岁以上, 

0.46%

参与微博讨论湖南卫视晚会的人群结构

湖南卫视作为跨年晚会鼻祖，跨年晚会是开年最受关注的大IP。2017-2018年湖南卫视跨年晚会微博提及量近1400万条，

微博主话题阅读数达80.9亿，是网民参与度最高、互动性最好的舞台。湖南卫视晚会为广告品牌提供了扩大知名度和影响

力的良好平台，各广告品牌在晚会期间均成为热议的焦点。

1398.9 

49.4 

46.3 

35.0 

25.5 

17.6 

13.7 

7.4 

4.9 

4.4 

湖南卫视跨年晚会

湖南卫视华人华侨春晚

北京卫视春晚

东方卫视春晚

湖南卫视小年夜春晚

江苏卫视春晚

安徽卫视春晚

浙江卫视春晚

江苏卫视跨年晚会

辽宁卫视春晚

2018年省级卫视晚会节目微博提及量TOP10
（万条）



4

青春潮流赋能广告营销力

优质资源为企业品牌传播赋能

从用户心智到用户消费的全力转化



湖南卫视粉丝对广告品牌印象深刻，平台带货能力强

56.7%

50.8%

48.6%

45.0%

41.4%

37.3%

35.6%

16.2%

有朝气活力的潮流品牌

时尚年轻化的青春品牌

有品质高颜值的品牌

高端大气上档次的品牌

个性化有态度的品牌

国际化品牌

民族品牌

创意黑科技

用户对湖南卫视广告品牌的印象

49.7%

29.6%

16.5%

4.2%

经常看到感兴趣的产品

偶尔看到心动的产品

我是忠实的广告剁手党

从未受过广告影响

用户对湖南卫视广告品牌消费心理

调查数据显示，50%以上的网络用户认为“青春活力”、“有颜值有态度”、“潮流时尚”的广告品牌与湖南卫视更为契合，

走在流行趋势前端、敢于猎奇的湖南卫视粉丝对节目中出现的品牌有“种草”习惯，七成以上观众看到广告后有购买倾向。

数据来源：美兰德微信调研平台 Source: 2018.10 @CMMR Co.Ltdc

用户对湖南卫视广告品牌分享习惯

89.4%

会推荐 一般不会推荐



追求高品质时尚健康的生活态度，倡导个性有内涵的品牌消费

53.1%

52.9%

41.5%

38.0%

22.3%

21.3%

20.9%

每月购买护肤品、美妆产品的花费在500-1000元

看到新的互联网产品或APP 都有很强的兴趣尝试

每年购买数码产品的花费在5000-10000元

国内旅行次均花费在5000元以上

境外旅行次均花费在10000元以上

拥有或预购买20万元以上的汽车

对于家居生活用品追求大品牌保障

湖南卫视用户在各类产品的价格消费倾向

47.5%

46.8%

41.9%

35.0%

33.8%

33.3%

31.7%

29.9%

24.1%

21.4%

19.9%

13.0%

美容护肤

时装服饰

家用电器

运动健康

3C数码

厨卫用品

卧室家纺

日化产品

汽车用品

奢侈品

潮流配饰

母婴用品

湖南卫视用户日常主要消费类型

湖南卫视用户追求高品质、时尚健康的生活，对美容护肤、时装方面的支出需求超过45%，注重对电器和厨卫用品的更新，倡

导个性化、有内涵的品牌消费，并保持了对新产品的浓厚兴趣。

数据来源：美兰德微信调研平台 Source: 2018.10 @CMMR Co.Ltdc



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

互联网产品升级大众品牌，广告圈拢全国各地区观众

微博热议较之前增加 17倍

强化年轻和正能量的一面

微博热议提升 129.6%

《快乐大本营》第2季度设置抖音游戏专辑，提醒大众抖音是明星也爱玩的短视频平台；《天天向上》将广告语设置为“抖音越玩越young，生

活天天向上”，将年轻和正能量的一面强化；《歌手2018》播出期间“抖音热单”#汪峰空空如也#话题388.3万，并被抖音普通用户掀起模仿

狂潮,累计播放量超过2500万次。



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

新兴品牌轻松触达年轻前卫一族，共同打造时下最流行

奢悦面膜网媒曝光增加14倍，朋友圈传播话题皆来自节目带动，嘉宾推荐短视频103万播放

马蜂窝于第2季度植入《快本》

微信公号刊发量提升55.2%、

微博提及量提升8.4%，品牌贴

上年轻、时尚标签，成为明星出

行必备app

云米电器时尚、前卫感加强，

网媒曝光增加4700%
马蜂窝新的旅游方式理念被强化，

朋友圈文章增加55.2%

奢悦面膜植入《中餐厅2》，较节
目开播之前，网媒曝光增加

1400%，微博提及量增加

133.3%，微信朋友圈文章数量

增加200%，苏有朋赵薇15年后
颜值依旧，与奢悦面膜定格年轻非
常契合

断案节目中融入物联网、语音互动

等黑科技，时尚前卫感加强，植入

《我是大侦探》节目播出期间较之

前网媒曝光增加4700%、微博提

及量提升426%、微信文章数量

增加26.7%。



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

成熟品牌创新营销战略，打开创新营销新风口

三禾锅具 老板电器 万和热水器

5150.0%

575.0%

645.0%

1055.6%
80.5%

1000.0%

植入前后网媒曝光量提升 植入前后微博提及量提升

赞助商三禾锅具被赞厨具界“颜值

与品质共存” ，获国内网友微博种

草“更适合中式烹饪”。

万和热水器立足《歌手2018》受众

的时尚、青春的特点，为塑造年轻

品牌新主张创造了新突破口。

三
禾

万
和

湖南卫视合作品牌在节目开播前后网络影响力提升效果

老板电器代言人舒淇同时作为常驻

嘉宾，进一步拉近了品牌与节目的

关系，增强“体验式营销”。

老
板



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

为成熟品牌新产品打造“高颜值、年轻态、新时尚”标签
湖南卫视观众粘性粉丝对新鲜事物的敏感度高、传播范围广，新产品的问世借助湖南卫视平台可迅速在年轻人朋友圈

中扩散被熟知。

荣耀V9青春版微博
热度增加91.5%

荣耀V10 微博热度增加491%

#荣耀V10阅文超级IP风云盛典#

阅读数2600万；微博提及量较之

前增加491.8%，“你的第一部

人工智能手机”被强化

赞助《声临其境》，带动

荣耀v9微博讨论热度，较

节目开播前提升91.5%

荣耀play 曝光增加162%

冠名《汉语桥》，带动荣耀

play网媒曝光增加162%，

微信文章刊发量增加37%，

借助“玩游戏就用荣耀Play

手机”产品娱乐性被强化

赞助《幻乐之城》强化

荣耀10GT“高品位”、“高颜

值”、“年轻态”、“新时尚”

的标签，较节目开播前网媒提升

971%、微博提升41.9%

荣耀10GT 网媒曝光增加971%



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

品牌用户与节目粉丝精准契合，助力新产品快速传播

伊利
畅轻

伊利
JOYDAY 

酸奶

伊利
植选

伊利
果果昔

果果昔冠名《七夕爱情歌会》网

媒曝光量均增加1129%

植选赞助《向往的生活2》微博热度增加

249.2%、微信平台曝光量均增23.5%

赞助《我想和你唱3》微博提及

量增加71%、微信公号刊发

量增加10%
畅轻冠名《我是大侦探》网媒和

微信平台曝光量均增加66%，

魔性slogan 成功对网友“洗

脑”，节目粉丝纷纷种草

精准分析品牌和节目背后人群的契合点，定制品牌广告，2018年《我是大侦探》《我想和你唱》《向往的生活》等节目对

伊利新品的互联网网媒及微信渠道的曝光量提升效果明显，微博网友热议程度也有提升。



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

作为女性最活跃的卫视，助力女性时尚品牌稳固年轻市场

品牌名称 节目名称
植入前后网媒曝
光量提升效果

植入前后微博提
及量提升效果

植入前后微信文
章提升效果

韩束澎湃水
天天向上 150.0% 821.2% 733.3%

我想和你唱3 225.0% 5552.4% 133.3%

奢悦面膜 中餐厅2 1400.0% 133.3% 300.0%

月月舒 快乐大本营 82% 9.0% 68.1%

曼妮芬 跨年演唱会 36.4% 7487.5% -

韩束 天天向上 33.1% 1674.0% -

高姿
亲亲我的宝贝 485% 24.0% 7.4%

我想和你唱3 - 7148.2% 45.8%

自然堂 嘿！好样的 - 1523.8% 11.9%

丽尔维美 跨年演唱会 76.9% 1266.7% -

湖南卫视各类型节目女性热议用户占比 湖南卫视合作品牌在节目开播前后网络影响力提升效果

湖南卫视观众及互联网热议用户中，以女性较为活跃，对时尚、流行品牌的需求大。湖南卫视在生活服务类、综艺类、电

视剧类女性热议用户占比均超过一半，同时湖南卫视也是女性粉丝最活跃的省级卫视。

63.95%

65.45%

67.55%

69.40%

XX卫视

XX卫视

XX卫视

湖南卫视



数据来源：美兰德视频网络传播监测与研究数据库 数据监测时间：2018年1月1日-2018年9月30日

内容与品牌营销点高度契合，实现从观众到消费者的引流
提炼广告产品最核心的价值点，与节目内容极致结合，实现“内容*产品”的效果，与内容高度一致的魔性slogan成为湖南卫视广

告植入的特点，更适合年轻人口口相传。湖南卫视调动重点资源，从传播端到网络影响力端再到销售端，实现粉丝引流和转化。

声临其境
每一种声音都值得被记录

快乐大本营 每一种开心都值得被记录

抖音越玩越young，生活天天向上天天向上抖音短视频

新年喝RIO

晚会小品梗“五一逃课”植入“51 Talk App”

下载了开心消消乐就等于下载了开心

过年回家陪爸妈，消除代沟全靠它

关爱父母就选南方黑芝麻糊

晚会系列

我是大侦探
喝畅轻身体畅轻思路更轻伊利畅轻

洪老师身边的一瓶水歌手2018百岁山

传播端

销售端

实现观众到消费者引流

云米家电互联真相就在眼前云米家电
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